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A fogyasztok megértése csak a koruk, nemuk, lakéhelyuk alapjan onmagaban mar nem
elegendo

Kihivas: a fiatal célcsoport megismerése, mindig is Osszetett feladat volt,
de manapsag még inkabb az. Kiderult, hogy alapkérdésekkel (pl. nem,
lakéhely stb.) ez mar nem mikoéddképes, holisztikusabb megkozelitése van
szukseég.

Megkézelités: TGl adatok felhasznalasaval er6sen tamaszkodva, attitid,
habitus és médiahasznalati kérdésekre fogyasztdi szegmenseket
képeztunk.

Insight: 6sszetetten, mindenre kiterjedéen elemezhetévé és érhetbve
valtak a tarsadalomban meglevd csoportok, ide értve a trenddiktalo fiatalok
kozOsségét is.

Hatas: holisztikus kép alakult a célcsoportrél, hatékonyabb médiamix-et
lehetett igy 0sszeallitani.
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TRENDDIKTALO FIATALOK
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Szocio-demografia — Trenddiktalo fiatalok

SZOCIO-DEMOGRAFIA

16-19 [ 5%

20-29 [ 119%
30-39 [ 19%
40-49 [ 120%
50-59 [ 15%
60-75 [ 21%

58% 42%

MEGYESZEKHELY EGYEB VAROS FALU

BUDAPEST

24% 18% 35% 23%

ISKOLAI VEGZETTSEG FOGLALKOZAS
| véllalkozo [ 11%
féiskol 9 .
Giskola, egyetem 32% diplomas szellemi | ] 15%
1 egyéb szellemi [ 16%
érettségi 37% szakmunkas ] 16%
1 sm, bm, mg munkas [J 3%
szakmunkasképzé 16% munkanélkdli [J 4%
i nyugdijas [ 18%
8 altalanos vagy [~ | .xo tanulo [] 8%
kevesebb 15% sb inaktiv |
- egyéb inaktiv. [ 7%
Fickak 3 13%
Kirepultek [1 3%
Feszeképitsk [ 11% CSALADI ALLAPOT
Kézépkoru fuggetienek [ 7%
Kétsttseég nélkiili parok [ 10% * . . &
Sziilék 4 év alatti gyerekkel [ 6% Al
Sziilék 5-9 éves gyerekkel [ 5% I| M * 'I|
Szllék 10-15 éves gyere!fk"el 0O 7% EGYEDUL- HAZAS ELETTARSI ELVALT
Hotel-szilsk 3 10% ALLO KAPCSOLAT
Egyedilallo idésebbek [ 6% 0 0 0 0
Ures feszek [ 14% 21% 39% 21% 0
Nem szabalyos csalad [ 7%
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Attitidok - Trenddiktalo fiatalok

NEM KELL SPOROLNIUK

MARKAK ALA’PJA’N  Amikor bevasarolok, minden forintot beosztok 42% -11%
PEBCEPC;“NALJAK * Alegalacsonyabb arakat keresem vasarlaskor 51% -8%
A MINOSEGET

AZ EGESZSEG NINCS FOKUSZBAN

* Ajol ismert markak jobbak, mint egy Uzlet
sajat markaja 41% +15%*
 Elolvasom az élelmiszercimkéket az osszetevok miatt

* (Csak markas, kivalo mindséqgu terméket
9 37% -4%

érdemes vasarolni 42% +19%
. Szeretek sokféle markat, terméket + Kész vagyok tobbet flz,etnl onan’ elelmiszerekert, amelyek nem
L tartalmaznak mesterséges adalékokat
Kiprobalni 43% +8%
48% +5%
- Erdemes tébbet fizetni a biogylimolcsért és -zdldségért
» Amikor csak tudok, magyar terméket 23% 206
0 ;
veszek 46% 1 « Odafigyelek arra, hogy a gyerekeim egészséges ételeket egyenek
39% -4%
- « Minden ételnek és italnak a diétas valtozatat keresem
- - 15% -1%

*+2% [ -2%: atlagtol vald eltérés
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Szabadido, érdeklodés - Trenddiktalo fiatalok

I SZABADID®
$ZA

Sportol hetente
« S0roz6 latogatas
« Kavezo latogatas
e Szinhaz
« Zenés szorakozohely
. Etterem
« Gyorsétterem
« Barkacsolas
« Kertészkedés

48%
54%
73%
64%
12%
48%
67%
40%
16%
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+10%

+13%

+14%

+13%

+4%

+14%

+14%

+4%

-3%

2 =

Dohanyzik Auto a haztartasban
24% 75%
-4% +8%

ERDEKLODES

Ettermek, fesztivalok
Utazas, nyaralas
Sportolas

Mozi, filmek

Kulfoldi hirek

iy

o VL O

Nyaralas

40%

+13%

54%
65%
51%
76%
68%

+11%

+11%

+10%

+10%

+8%




Vizsgalt termékkategoriak fogyasztasa - Trenddiktalo fiatalok

SZENSAVAS Naponta : 8% J EG ES Naponta :D 4% .‘
UDiTé Hetente :| 18% TEA Hetente ,: 9% =

0 Havonta 7:| 21% 0 Havonta | ] 15% “
04%  +7% Ritkabban [ ] 8% % 34% 7w Ritkabban [ 6% - -

-—-6% 16%I 15%I |12%| |11%| |120/O : |—|8% |—|10% - = 1% 3% 4% 2%
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41% Ritkabban % v | 123%  +a% Ritkabban [] 4% 7% %
24%
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Meédiafogyasztas - Trenddiktalo fiatalok

\ ) »y y 4 Y 4 Y/ &
(AR rerNETHASZNALAT FERFIAS CSATORNAVALASZTAS JELLEMZ0
- N o HAGYOMANYOS MEDIAFOGYASZTAS
Napi internethasznalok: 97% +3%
\ / (NAPI)
D Okostelefon hasznalok: 92% +6% N TV 76% -1%
E@ Mobilinternet hasznalok: 89% +7% % i Ca00 -
- : +
: Zoost = ° °
A index
lelex nLLLIm [ NEWS | :
d‘j\. 9 R - ==| Napilap: 11% -1%
(1l Tube . O . Life
Velvet ’ 2 Magazin: 8% -1%
SZORAKOZAS- 90.9jazzyis \ e -
CENTRIKUS HBO® et
. v
INTERNET- @ D'Qrt raves SONY
HASZNALAT #UROSPORT
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