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A médiatér fragmentaltabb, mint valaha. Ugyfeleinknek alapveté kérdésekre kellett valaszt
adnunk a hatékony marketing mikodeés érdekében.

Kihivas: ennyire sok és szétaprézodott média és touchpoint esetén kellett
meghatarozni egy hatékony médiamixet.

Megkoézelités: TGl adatbazis multimédias, részletes offline és online média
adatokkal rendelkezik, igy egyedulalléan alkalmas a multimédias mix
megtervezésehez.

Insight: minden platform és touchpont, akar offline, akar online, akar paid,
akar earned médiarol van sz6, bnmagaban és a kereszthasznalat
szempontjabol is mérhetd és rangsorolhaté lett, mégpedig tetszdleges
célcsoportok esetében.

Hatas: holisztikus kép alakult a célcsoportrdl, az altaluk hasznalt
médiatipusokrol és a hatékony médiamixrél is.

[CANTAR HOFFMANN



Touchpointok

Jatékkonzol
Kulturalis-,
sportesemények
Mozi

Forras: Target Group Index (TGI)



Tévéelofizetéssel rendelkezok aranya

Fizet-e a TV csatornak vételi lehetéségéért

8394 Ez 0sszesen mintegy
él olyan haztartasban, 6.338 ezer 16-75
?me[ykbet]tﬁﬁt%el’:"a "I'V, . évest
83% csatornak veteli lenetoségee jelent |
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Legnépszeriibb TV csatornak

Legtbbbek altal nézett kereskedelmi és film csatornak

KERESKEDELMI CSATORNAK

RTL Klub
TV2

Super TV2
Duna TV
Viasat3
RTL Il
Comedy Central
Duna World
RTL Gold
RTL Spike
HUMOR+

Sony Max

I 5100
I 44%
I 060
N ©3%
. 3%
N 19%

N 6%

E 14%

Hl 0%

Hl 9%

%

M 7%

[CANTAR HOFFMANN

Film+
Mozi+
Cool

AXN
Paramount
RTL+
STORY4
Viasat6
AMC
Sorozat+
Filmcafé
TV4

Prime
Film4

Film Mania
Izaura TV
HBO

Sony Movie Channel
Digi Film
Galaxy4
Cinemax

Forras: TGl 2019

FILM CSATORNAK




VoD és streamingszolgaltatasokat igénybe vevok

NETF“X FILM Valamelyik szolgaltatast Jelenleg VoD

jelenleg hasznalo

. hasznalék
B0 G - e

937 ezer f6
amazon prime TVGO

Valamelyik szolgaltatast

jelenleg vagy valaha VoD kiprobalok
hasznald _ (jelenlegi és korabbi
felhasznal k)
33%

1.589 ezer f6
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Jelenlegi VoD hasznalok - szocio-demografiai jellemzék

ELETSZAKASZOK 0 10% 1% 3%
11% 7% 9% ) Gyevek v
10% () Syil6k 5.0  Szildk 10-15  Hotel ~ Egyediilalld  Ures MW«SIJWV
3% R otiscs Sziilbk4 év  évkozotti €V kbi('l)'(ttil szildk ~ idésebbek  fészek .) 39%
12%" Kbézépkoru nélkuli parok alatti gyerekkel - gyerekkel grererke o e
3% f. ... faggetlenek \&/
. Fészeképitbk
Kirepultek
EARLY ADOPTER
DEMOGRAFIAI JELLEGZETESSEGEK 27%
45%
Feérfiak: 56% +7%*
15-29 éves: 39% +8%
Foéiskola, egyetem: 28% +4% 18% .
Budapest: 23% +3% 3%
Egyedulallé: 36% +4% 4%
AB statusz: 30% +6% i \

Innovators Early Adopters Early Majority Late Majority

*: délt, szines szamokkal a teljes mintatol valé eltérés mértékét mutatjuk
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Jelenlegi VoD hasznalék - érdeklodés

MOZIBA JARAS

Jar moziba: 46% +5%*
Legalabb havonta jar moziba: 14% +2%
3D el6adas: 18% +2%
Horror: 6% +2%
Sci-fi,/fantasy/szuperhdsos: 8% +1%

Férfias
érdeklddési
kor

[CANTAR HOFFMANN
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ERDEKLODES
Helyi hirek: 76% -3%
Labdarugas: 45% +2%
Egyéb sport: 57% +4%
Auték-motorok: 56% +4%
Szamitastechnika, szorakoztatd elektronika:

66% +4%
F6zés, receptek: 49% -6%
Lakas, otthon, kert: 64% -4%
Hétkoznapi emberi torténetek: 60% -4%

*: d6lt, szines szamokkal a teljes mintatol valo eltérés mértékét mutatjuk
8



VoD és streamingszolgaltatok felhasznaloéinak jellemzése — érdeklodés alapjan |.

16-59 éves internetezbk

ERDEKLODIK AZ ALABBI
TEMAKOROK IRANT

HIREK - Megyei, varosi, kerlileti, kdzségi - helyi hirek
HIREK - Belféldi, kozéleti hirek

HIREK - Kiilféldi hirek

HIREK - Gazdasagi, Uzleti/vallalati hirek

HIREK - Személyes pénziigyek, beruhazasok

HIREK - Biintigyek, bliniigyi hirek

HIREK - Idéjaras

SZTARHIREK - Hirek kiilféldi sztarokrol

SZTARHIREK - Hirek magyar sztarokrdl

m teljes minta ®=VoD hasznalok = VoD kiprobaldk

[CANTAR HOFFMANN
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VoD és streamingszolgaltatok felhasznaléinak jellemzése — érdeklodés alapjan Il.

16-59 éves internetezbk

ERDEKLODIK AZ ALABBI elios mint VoD h 16k = VoD Kiorbalok
TEMAKOR@K IRANT = feljes minta ®\VO asznalo m\VO Iprobalo

SPORT - Labdarigas s 150
SPORT - EQyéh Sport i 7
TECHNIKA - AULOK, MOtorok 56,0
TECHNIKA - Szamitastechnika/Szorakoztatd elektronika | 00

51%

8

TECHNIKA - 'Csinald magad' tevékenységek

KULTURA - Szinhaz/Muzeum/Képzdmiivészet/Komolyzene sl
KULTURA - Kénny[jzene —?ﬁ%’
KULTURA - Mozi, filmek —gﬁt@o

i

KULTURA - TV m(sor
KULTURA - Programajanlé

=0

%
A

KULTURA - Kényvajanlo, kulturalis kritika

g

KULTURA - Térténelmi témak, tudomanyos ismeretterjesztés
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Komplex médiafogyasztas

120%
H teljes minta m 65-75 évesek
100% 96% 98% 979
84% m 40-64 évesek
81% gpoy
80%
’ 74%
68%
60%
40%
26%

20%
0%

magazin napilap Internet radio mozi
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Lapkategoria olvasas

(a célcsoportok ekkora %-a olvassa az adott kategoriat)

Regionalis napilapok

Hazhoz kivitt ingyenes lapok

Orszagos napilapok

NGi heti-, kétheti lapok

Musortjsagok

Sztarmagazinok

Egyéb lapok

Egészség, életmdd, fitnesz lapok

Gazdasagi, politikai, kdzéleti lapok

Férfi, sport, szamitastechnikai lapok

Hétvégén megjelend lapok

Gasztrondmiai lapok

N&i glossy, semi-glossy

Auto - Motor magazinok

Lakberendezéssel, kerttel foglalkozé lapok

Szabadidd, természet tudomany, ismeretterjesztés

5% 10%

15%

13%

30% 35%
32%

28%

30%

H teljes minta

m65-75 évesek

m 40-64 évesek
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