Csaladi étkezeés
(élelmiszerek csaladi fogyasztasra)
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Mennyire stabil a félkész levesek piaca, lehetséges-e egy uj marka szamara a belépés?

Kihivas: Uj marka belépése miatt felmérni, megismerni a félkész levesek
komplex piacat megkulonboztetve az egyes leves tipusokat

Megkozelités: TGl adatok atfogd elemzése, fokuszalva a kulénféle instant
leves kategoriakra, a legnagyobb markakra

Insight: A kulonbozd tipusu, kiszerelésl levesek fogyasztoi bazisa hasonlo.
Bar a piacot dominalja a két legnagyobb marka, a Knorr és a Maggi, az
atlagos félkész leves fogyaszt6i alapvetéen nyitott az ujdonsagok, az uj
élelmiszerek, uj markak iranyaba, igy a piacra valo belépés nem nehéz.

Hatas: piacszegmentacio segitségével optimalizalt célcsoport
meghatarozas, mely a célcsoportnak megfelel6 kommunikacios stratégia
kidolgozasa a piacra lépni szandékozé Uj marka szamara.
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Félkész leves tipusok fogyasztéi bazisa

instant leves

instant snack keves

24%

1,841
ezer fo

konzerv/uveges/poharas leves

15%

1,121
ezer fo

zacskos f6z0s leves

8%

580
ezer fo

29%

2,250
ezer fo
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Instant és zacskos f6z6s levesek fogyasztasa az egyes demografiai csoportokban

Legnépszeriibb félkész leves tipusok szazalékos fogyasztasi aranya
az egyes szocio-demografiai csoportokon beliil
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Egészséges taplalkozassal kapcsolatos attitiidok a kuilonbozo félkész leves tipusok fogyasztoi
korében — szemléltetd példak

m 15-75 évesek

27% 26% 26%
24%

Az étrendemet nagyon egészségesnek 24%
tartom

56% o7% 55% 51%

Néha megengedek magamnak olyan
ételeket, amik amugy artanak

30% 36% 36% 35% 35%

Szeretek egészségtelen ételeket enni

3304 38% 38% 41% 39%

Nem forditok tul sok figyelmet arra,
hogy mit eszem
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Ujdonsagokkal, kiillonleges ételekkel kapcsolatos attitlidok a kiilonb6z6 félkész leves tipusok
fogyasztéi korében — szemlélteté példak

m 15-75 évesek

51% 49% 49% 48%

42%

Szeretek uj recepteket kipréobalni

44% 42% 48% -

inyenc vagyok

59% 58% 60% 60%

Szeretek kiprébalni uj éleimiszereket

36% 20 40% 39%
0

Szeretek kulfoldi ételt enni
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Legnépszeribb markak a félkész levesek piacan

Legnépszeribb félkész leves markak

Maggi

Knorr

Smack

Vifon
Podravka
Knorr Snacky
Globus

Virgin

Korosi

Heinz

Profi

Mas uzletlancok sajat markai
Egyéb

20%
19%

Legnépszeribb félkész leves markak a kulonb6zo
félkész leves tipusok fogyasztoi korében

Maggi

Knorr

Smack

Vifon
Podravka
Knorr Snacky
Globus
Virgin

Korosi

Heinz

Profi

Mas Uzletlancok sajat markai
Egyéb

c10%

5% mInstant levesek

17%
B Zacskos f6z6s levesek
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Knorr és Maggi: fogyasztas az egyes demografiai csoportokban

Fogyasztok szazalékos aranya
az egyes szocio-demografiai csoportokon beliil
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