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Kik az egyes szaraztészta markak fogyasztoi? Kulonboznek-e vasarlasi szokasok alapjan?

Kihivas: Szaraztészta markak arképzésehez szikséges hattérinformaciok
az egyes markak fogyasztdinak vasarlasi szokasain megismeréseén
keresztul

Megkézelités: TGl adatok atfogd elemzése, a szaraztészta
fogyasztok/vasarlok szegmentalasa élelmiszervasarlasi szokasaik,
attitGdjeik alapjan

Insight: A Promo hunter vasarlok kozott talaljuk a legnagyobb fogyasztoi
bazist az ,A’ markat illetéen, igy a vasarlasi szokasaikhoz igazitott arakkal
jelentds fogyasztéi bazisndvekedést eérhetlink el

Hatas: A Promo Hunter fogyasztok korében jelentés ndvekedést lehet
elérni rendszeres, rajuk szabott akcidkkal, melyet hatékonyan lehet
kommunikalni a megfeleldé csatornakon.
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,A’ marka fogyasztéinak szocio-demografiai bemutatasa
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Vasarlasi szokasok alapjan kialakitott célcsoportok képzése

Célcsoportok képzése:
* Promo hunter: egyetért az aldbbi allitasokkal:
* A lehetd8s legalacsonyabb drakat keresem vdsdrldskor ES
* Vaddszom az alkalmi vételekre ES
* Mindig felhaszndlom a kuponokat és utalvdnyokat
* Havi nagybevasarlo:
* Elelmiszer-nagybevdsdrlds gyakorisdga: havonta egyszer vagy ritkdbban ES
* Az bsszbevdsdrlds egésze vagy csaknem egésze szuper vagy hipermarketben térténik
* Senior:
* Nyugdijas ES
* 65 évesvagy iddsebb
* Food lover: egyetért az alabbi allitasokkal:
* Szeretek f6zni ES
* Erdekel a gasztronémia ES
+ [nyenc vagyok ES
* Egyetért az alabbi allitasok kozil legalabb eggyel:
* Mindenbdl a legjobban valasztom
* Csak markas, kivald min6ségli terméket érdemes vasarolni
* Szeretek Uj élelmiszereket kiprébalni
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Vasarlasi szokasok alapjan kialakitott célcsoportok mérete

Promo hunter Havi nagybevasarlok
1286e 6 / 16,5% 481e f6 /1 6,2%

Csak Havi nagybevésérlc’N
282e 6 / 3,6%

N

Havi nagybevasarlé és \

Food lover

40e f6/ 0,5%

Csak Food lover

384e 6/ 4,9% /

Senior Food lover
10596 / 13,6% 657e f6 / 8,4%
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,A’ marka vasarlok a vasarlasi szokasok alapjan kialakitott szegmensek

korében

Szegmensek mérete ezer 6
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Szegmensen beldl ,A’ marka vasarloinak aranya

@ Promo hunter

J Havi nagybevasarlo

@ Senior

@ Food lover

A buborékok mérete az ,A' marka
vasarloinak szamat mutatja az egyes
szegmenseken belul.

Bar a Food lover szegmensen belll
legmagasabb a marka vasarlok aranya,
legnagyobb ,A’ marka vasarl6 ,tomeg” a
szegmens mérete miatt a Promo
hunterek csoportban talalhato.
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Promo hunter szegmens jellemzése

= 1286 ezer f6 alkotja, a 15-75 évesek 16,5 szazaléka tartozik a csoportba.

= Mint a legnagyobb szegmens nem sok teruleten tér el a teljes mintatdl szocio-demografiai téren. Kissé magasabb kortukben

az alacsony statuszuak aranya, illetve életstilus tipologia szerint a lemaradok (36%). Markahasznalati azonban atlagos.

= A Promo hunterek szamara az aron tul a learazasok igazan vonzoak, ha élelmiszer-bevasarlasra alkalmas Uzletet

valasztanak. Legkedveltebb Uzleteik a Tesco, Lidl, Coop és CBA. Gyakran vasarolnak, koltésuk atlagos.
= Nem élelmiszer jellegl termékekért leginkabb 6k keresik a hiper- és szupermarketeket.

= Nagy lelkesedéssel vetik bele magukat az akcidkba, kedvelik a termékmintakat és kostoltatasokat is. Egyfeldl
reklamelkerulének tartjak magukat (atlapozzak a reklamokat, bosszantja 6ket a TV reklam stb.), sokszor mégis hasznosnak

tartjak 6ket. Elveznek mindenféle bevasarlast.
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Promo hunter szegmens médiafogyasztasa
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