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Kik a kategéria és az egyes markak fogyasztéi, hogyan mivel és miként lehet 6ket elérni?

Kihivas: Egy telitett piacon a fogyaszték megismerése és profilozasa
kulcskérdés, ahogyan az is elengedhetetlen hogy tudjuk azt, hogy milyen
médiamix-szel érhetd el legjobban a célcsoport.

Megkézelités: TGl adatok alapjan célcsoport profilozas, kulon fokuszalva a
kategéria és az egyes markak fogyasztéinak kulonbségére.

Insight: kik a fogyasztok, mi érdekli 6ket, mi szamukra az igazan fontos,
online vagy offline médiaban lehet-e jobban elérni 6ket?

Hatas: az igazi fogyasztokra optimalizalt, célcsoport specifikus marketing-
és kommunikaciés mix kialakitasa.
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Szénsavas udito fogyasztok szocio-demografiai profilja

47%

fogyasztott szénsavas uditot
az elmult 12 honapban
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Szénsavas udito fogyasztok profilja nem és korcsoportok szerint
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Szénsavas udito fogyasztok jellemzése attitiidok alapjan

EGESZSEGES ELETMODDAL
KAPCSOLATOS ALLITASOK

Az étrendemet nagyon egészségesnek tartom

Elolvasom az élelmiszercimkéket az
osszetevOk miatt

Kész vagyok tébbet fizetni olyan
élelmiszerekért, amelyek nem tartalmaznak
mesterséges adalékokat

Odafigyelek arra, hogy a gyerekeim
egészseges ételeket egyenek

20%

DIETAVAL, FOGYOKURAVAL
KAPCSOLATOS ALLITASOK

\i:énsavas udité
fogyasztok

15-75 évesek

399

41%

43%
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Majdnem mindig fogyokurazom

Minden ételnek és italnak a diétas
valtozatat keresem

Mindig figyelembe veszem az
elfogyasztott ételek kaldriaértékeét

13%

14%

13%
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Preferalt csomagolas

KULONBOZO CSOMAGOLASU SZENSAVAS UDITOK

FOGYASZTOINAK ARANYA
SZENSAVAS UDITO FOGYASZTOK KOREBEN

Dobozos

Kisuveges (nem
mdanyag)

Kistveges (mianyag)

Nagyuveges

8%

4%

12%
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KULONBOZO CSOMAGOLASU SZENSAVAS UDITOK

FOGYASZTOINAK ARANYA

TELJES MINTA KOREBEN

4%

2%

6%

7%
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Diétas szénsavas uditok iranti igény

DIETAS/HAGYOMANYOS UDITOK FOGYASZTASA
SZENSAVAS UDITO FOGYASZTOK KOREBEN

m leggyakrabban

diétas W egyeb

osszesen

hagyomanyos
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Szénsavas uditd markak fogyasztoéinak aranya

Szénsavas Uiditbk fogyasztok kbrében

Fanta
Marka
Kinley
Sprite

7 UP
Schweppes
Canada Dry
Mirinda

20%
14%
13% 21%
T 14% 19%
P 13% 16%
% 12% 16%
10% 14%
Po% 13%

Xixo

7% 10%

Traubi
Tesco
Coop

Queen

$7% 8%
Bi% 6%
B% 6%
8% 5%

39%
35%

W leggyakrabban
egyéb
osszesen
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Mountain Dew 3%49%
CBA 3%3%
Balfi 4%2%
Almdudler 4%2%
ARO 1962%
Lift 1961%
Harmatviz 19%1%
Slice 1%1%
Deit 19%1%
Toma 1%1%
Marina 09%40%
Mas Ulzletlancok sajat markai X% 16%
Egyéb @8%10%
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Fobb markak részesedése a szénsavas uditoital piacon

MARKAFOGYASZTOK ARANYA
SZENSAVAS UDITO FOGYASZTOK KOREBEN

Fanta
Marka
Kinley
Sprite

7 UP
Schweppes
Canada Dry
Mirinda
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Xixo N 10%
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N 8%

Il 5%

H 4%
I 262
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Fobb szénsavas uditéital markak fogyasztéi kozti kilonbségek

TGl Tipologiak szerint
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Szénsavas uditoital fogyasztok médiafogyasztasa

El6z6 napra vonatkozo médiafogyasztasi adatok

TEVENEZOK
ARANYA

Szénsavas Udit6ital fogyasztok I S1°%0
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NAPILAPOLVASOK MAGAZINOLVAS()K
ARANYA

ARANYA

Bl 14%

Bl 15%
Bl 16%
B 13%
Hl 16%
Bl 14%
Bl 14%
Hl 15%
Bl 15%

Hl 11%
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H 10%

B 7%

Hl 10%
W 10%
W 11%
W 12%
W 10%
H 10%
H 10%
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M 11%

INTERNETEZOK
ARANYA
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Fobb szénsavas uditéital markak fogyasztéi élelmiszervasarlasi szokasai

Vasarlas hiper- vagy szupermarketben

B Az Osszvasarlas egésze vagy csaknem egésze mAz Osszvasarlas tobb, mint fele m Az dsszvasarlas kb. fele

m Az Osszvasarlas kevesebb, mint fele Az Osszvasarlas egy tizede vagy kevesebb ® Nem vagy szinte nem vasarolok ott

| 300 | | 300 |

(30 |

Xixo Fanta Kinley Sprite Canada Dry 7 UP Schweppes Marka Mirinda Uzletlancok
sajat markai
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