Nasik (édes és sos kekszek, ragcsak)

esettanulmany




Megismerhet6-e a fogyaszto és preferenciai a csatornak szamanak ugrasszeriien novekvo
korszakaban, amikor a fogyasztok is ezzel parhuzamosan egyre kifinomultabbak lesznek?

Kihivas: versenykdrzetben megismerni az adott kategodria és ezeken belll
az egyes markak fogyasztéi profiljat, kiegészitve a médiahasznalati
szokasok teljes feltérképezésével.

Megkézelités: a TGl adatokbdl részletes adatok vannak a kategéria és az
egyes markak fogyasztoirdl, ami mellé bevonhatéak a médiahasznalati
szokasok vizsgalata is.

Insight: a kilonbozd kategoriak és ezen belul kilondsen a markak eltéeré
célcsoport profillal rendelkeznek, ez visszatikrozédik a
médiahasznalatukban is.

Hatas: az adatok és eredmények alapjan kategodria és marka szint(
marketing stratégiara van szikség a ROl fokozasa érdekében.
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Vasarloi szegmensek, célcsoportok kialakitasa

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
15-17

18-19

Gabonapehely vasarlok

20-24

2529

30-34

21-45 éves

3539 40-44 45-49

50-54

55-59

60-64

65-69

70-75

50%

40% -

30% -

20% -

10% -

0%

15-17

18-19

Miizli vasarlok

20-24

25-29

30-34

21-45 éves

35-39 40-44 45-49

50-54

55-59

60-64

65-69

70-75

40% -

30%

20%

10% -

0% -

15-17

18-19

Miizliszelet vasarlok

20-24

25-29

30-34

21-45 éves

3539 40-24 45-19

50-54

55-59

60-64

65-69

70-75

[CANTAR HOFFMANN




Demografiai profil — életkor

Teljes minta (15-75)

7% 9% | 8% 12%

8%

21-45 éves muzli vasarlo n6 16% 24% 17% 27% 17%
21-45 éves gabonapehely vasarlé né 17% 23% 19% 28% 14%
21-45 éves muzliszelet vasarlo nd 17% 23% 17% 27% 16%
21-45 éves muzliszelet vasarlo férfi 18% 22% 19% 25% 16%
21-45 éves potenciadlisan zabpehely vasarlé n6é 18% 25% 20% 24% 13%
21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlo férfi 18% 24% 15% 26% 17%

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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m21-25 éves

m26-30 éves
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Demografiai profil — foglalkozas

Teljes minta (15-75) RO 13% 41% 6% 22% 8%

21-45 éves muzli vasarldo n6 L4 20% 50% 16% 3%

21-45 éves gabonapehely vasarlé né

21-45 éves mizliszelet vasarlo né g 20% 50% 15% 4%
21-45 éves mizliszelet vasarlo férfi R 16% 67% 4.9%013%
21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlo n6 [ 18% 54% 13% 5%
21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlo férfi [ 18% 61% 4% 6%
m Egyéni, vagy tarsas vallalkozas tulajdonosa m Allami alkalmazott
m Alkalmazott magancégnél m Id6legesen nem dolgozik
® Nyugdijas W Haztartasbeli
®mTanuld Egyéb inaktiv

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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Demografiai profil — csaladi allapot

Teljes minta (15-75) 25% 46% 13% 9%
21-45 éves muzli vasarlo n6 29% 41% 22% 8% (i
21-45 éves gabonapehely vasarlé né 29% 40% 23% 7% [
21-45 éves mizliszelet vasarlo né 32% 39% 22% 7% [
21-45 éves muzliszelet vasarlo férfi 36% 40% 22% )6
21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlé né 39% 32% 23% 6%
21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlo férfi 41% 37% 20% 2“/
m Egyedilallé mHazas m Elettarsi kozosségben €16 m Elvalt = Ozvegy

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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Muzliszelet - fogyasztasi intenzitas

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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Teljes minta (15-75) [RRZ2IREEZ 6%
21-45 éves mizli vasarlé n6 13% 30% 16%
21-45 éves gabonapehely vasarlé né 13% 26% 16%

21-45 éves muzliszelet vasarlo né 20% 46% 27%
21-45 éves mluzliszelet vasarlo férfi 20% 48% 25%

21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlé né 14% 24% 10%

21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlo férfi 9% 17% 6%
m Intenziv m KOzepes m Gyenge




Muzliszelet markak fogyasztasa

70% -

62%
60%
60% -

50% 51%
50% -

41%

40% -

30%

21%
20% -

12%
10% -

0% -
Teljes minta (15-75) 21-45 éves muzli vasarlé n6  21-45 éves gabonapehely 21-45 éves muzliszelet 21-45 éves mizliszelet 21-45 éves potencialisan 21-45 éves potencialisan
vasarlo né vasarlo né vasarlo férfi zabpehely vasarlé né zabpehely vasarlo férfi

mCerbona ®Champion m®mCornexi ®Corny HBNestlé gabonapehely-szeletek mNestlé mizliszelet ®Nestlé Fitness ®Egyéb Nestlé 6sszesen

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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Etkezéssel, taplalkozasi szokasokkal kapcsolatos attitiidok

87% 1%
0
4%
81% 81%80% ;
73% 997 2%
60%60%q0/, P>*
0 549%
50% p3%
41%
36%
31% 0
paoy 0 /280/;)30 /&70/ 6%
3% 23°/§ 91
4018%26049748% 16% 179%479£° /°
Minden ételnek és Mindig figyelembe Az étrendemet nagyon Majdnem mindig Torekszem arra, hogy Sok zoldséget eszem
italnak a diétas veszem az elfogyasztott egészségesnek tartom fogyokurazom legalabb naponta
valtozatat keresem ételek kaldriaértékét egyszer egyek

gyumolcsot

B Teljes minta (15-75)
m21-45 éves muzli vasarld n6
m 21-45 éves gabonapehely vasarlé n6
21-45 éves miizliszelet vasarlo n6
m 21-45 éves miuzliszelet vasarlo férfi
B 21-45 éves potencialisan zabpehely vasarlé né

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis ’ L2 f s s s e
m 21-45 éeves potencialisan zabpehely vasarlo ferfi
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Taplalkozasi szokasokkal kapcsolatos attitlidok

34% 32%

0% 0%

Nem forditok tul sok
figyelmet arra, hogy mit
eszem

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis

77%

52%
48%89%9% g0, °

'

Gyakran eszem a
foétkezések kozott is

46%‘80/'460/45% 40f6%

360'II

Edesszaju vagyok

37%

660/540,960/0 50
57%
45%
29%
21% 22% 19
I7°/<1 7%

Nincs id6ém ételkészitésre Szeretek kiprébalni (j
élelmiszereket

20250/37°/g 9%9%023%61y,
y

Gyakran utkoézben
gyorsan eszem valamit
ahelyett, hogy rendesen

étkeznék

m Teljes minta (15-75)
m21-45 éves muzli vasarld no
m21-45 éves gabonapehely vasarlé n6
21-45 éves mizliszelet vasarlo n6
W 21-45 éves muzliszelet vasarld férfi
m 21-45 éves potencialisan zabpehely vasarlé n6
m 21-45 éves potencialisan zabpehely vasarld férfi

[CANTAR HOFFMANN
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Médiahasznalat — ujsag olvasas

Lapkategoria olvasas a célcsoportokban

(a célcsoportok ekkora %-a olvassa az adott kategoriat)

H Teljes minta (15-75)
m 21-45 éves gabonapehely vasarlé né
m 21-45 éves muzliszelet vasarlo ferfi

0,
35% m 21-45 éves potencialisan zabpehely vasarlo férfi
30%
25%
2904 23%

20%

15%

10%

5%

0%

Regionalis napilapok Lakéhelyén
terjesztett, hazhoz
kivitt ingyenes lapok

Orszagos napilapok

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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21-45 éves muzli vasarlé nd
21-45 éves muzliszelet vasarlo né
m 21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlé né

29%

28%y0s,
269

21%

1099%
0,
17%  17% 8%

2%
11%

X

0

ny 7

MUisorujsagok NGi heti-, kétheti lapok  Sztarmagazinok

8%
%y YB%

3%

Egészség, életmdd,
fitnesz lapok

Gazdasagi, politikai,
kozéleti lapok
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Médiahasznalat — TV nézés

A célcsoportok altal legnézettebb top 1-6 TV csatorna

(elmult 7 napban nézte — a célcsoportok ekkora %-a nézte az adott TV csatornat)

H Teljes minta (15-75) 21-45 éves miizli vasarlé né
m 21-45 éves gabonapehely vasarld né 21-45 éves muzliszelet vasarlo né
m21-45 éves muzliszelet vasarlo ferfi m 21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlé né

W 21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlo férfi
80%

70% g
0 6596506506 O
62%

0%

0, 0,
60% 550/';37 /570/%5% 56%

51%
50%

40%
9% 9% 9%
o 2% 2R g 28 2EE 26086%  26%
2204 0 23% 23% 4%
20% 1894804 190/@0‘Vgl/° go/ﬁjtylg 0% 19% 0%
° 0

10%

0%
RTL KLUB TV2 M1 Duna TV Film+ Super TV2

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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Médiahasznalat — radio hallgatas
Affinitasi index 21-45 éves lakossaghoz képest

m21-45 éves muizli vasarlé nd
21-45 éves gabonapehely vasarlé n6
m 21-45 éves muzliszelet vasarlé nd
21-45 éves muzliszelet vasarlo férfi

m 21-45 éves potencidlisan zabpehely vasarlé nd

180 m 21-45 éves potencialisan zabpehely vasarlo férfi

162
160

140

123 125
117 115

120 112
106

100
80
60
40

20

Class FM Kossuth Petdfi

Forras: TGl 2015/1-4 adatbazis
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Affinitasi index: Egy adott célcsoport képviseletét fejezi ki a teljes
lakossaghoz viszonyitva egy meghatarozott tertleten. Amennyiben
ez a hanyados nagyobb, mint 1 (100%), az azt jelenti, hogy a
vizsgalt tertlet (piac, médium stb.) jol célozza az adott kozdnséget.
Minél magasabb ez a szam, annal jobban céloz az adott terilet.
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140 143

132
129 125125 127

119 118118 118
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Regionalis/helyi radié Music FM Juventus

13



