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Kik a tipikus after shave hasznaldk? Fugg-e a hasznalt borotva tipusatol?

Kihivas: After shave marka pozicionalasahoz szikséges hattérinformaciok
kik s milyen borotvalkozast kdvet6en hasznaljak a termékeket

Megkézelités: TGl adatok atfogd elemzése, az after shave hasznalati
szokasok megismerése a borotvalkozas modjatol fuggben

Insight: Az elektromos borotvahasznalok korében magasabb az after
shave-t hasznalok aranya, ugyanakkor a cserélhet6 fejes borotva
hasznalok nagyobb tdomege miatt abszolutértékben tobb after shave
hasznal6 van ez utébbi csoportban. A két f6 célcsoport jol elkllonul szocio-
demogréfiai és médiafogyasztasi szempontbdl is.

Hatas: A két célcsoportot érdemes kuldn célozni mind az Uzenet tartalmat,
mind csatornavalasztasat tekintve
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Borotvatipusok felhasznaloi bazisa
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Hagyomanyos (Cserélhetd Cserélhetd fejes borotva Eldobhat6 borotva (Egyszer Elektromos borotva
borotvapenge) hasznalatos)
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After shave hasznalat az egyes borotvatipusok hasznaléi korében
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Hagyomanyos (Cserélhetd Cserélhetd fejes borotva Eldobhat6 borotva (Egyszer Elektromos borotva
borotvapenge) hasznalatos)
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After shave hasznaldék vs. nem hasznaldk borotvatipusonként

nem hasznal
® hasznal after shave-t

Hagyomanyos (Cserélhetd Cserélhetd fejes borotva Eldobhat6 borotva (Egyszer Elektromos borotva
borotvapenge) hasznalatos)
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After shave hasznalati gyakorisaga borotvatipusonkeént
After shave hasznalok kéreben

Ritkabban, mint havi egy alkalom ® Havonta egyszer m 2-3 alkalommal havonta
m Egyszer egy héten m Hetente tobbszor m Naponta egyszer vagy tobbszor

Hagyomanyos (Cserélhetd Cserélheto fejes borotva Eldobhat6 borotva (Egyszer Elektromos borotva
borotvapenge) hasznalatos)
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After shave hasznaldk a cserélheto fejes borotvat hasznaldk korében - szocio-demografiai
profil
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After shave hasznaldk az elektromos borotvat hasznalok korében - szocio-demografiai profil
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Elektromos borotvat hasznalok médiafogyasztasi jellemzoi
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