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Létezik arcapolas kategoria a borotvalkozason tul a férfiak korében? Kik hasznalnak arctisztité
termékeket kozuluk?

Kihivas: Férfiaknak szant arclemosé gél piaci lehetéségeinek felmérése

Megkézelités: TGl adatok atfogd elemzése, az arctisztitok piacanak
vizsgalata a férfiak korében termékkategoriak, markak szempontjabal,
illetve a hasznaldi bazis felmérése és részletes bemutatasa szocio-
demografiai valamint életstilus szempontjabdl

Insight: Arctisztitdo termékeket csak azok hasznalnak a férfiak korében,
akik az atlagosnal lényegesen nagyobb figyelmet szentelnek a kulsejuknek.
Elsésorban a legdfiatalabb korosztaly tagjait, ugyanakkor a fiatal
kozépkoruak korében is magas a kulsé iranti figyelem, igy érdemes lehet e
célcsoportot is célba venni.

Hatas: A célcsoport sajatossagait figyelembe véve érdemes a
kommunikaciot tervezni mind tartalmi, mind csatornavalasztas szintjén
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Arctisztitd termékek hasznalata
Férfiak kbrében

Barmilyen arctisztito termek |, -

Arclemoso gél 3%
Arclemoso tej 1%
Arcmaszk/pakolas 1%
Borradir 2%
Krém 1%

Tonik 2%
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Arclemoso gél hasznalok - szocio-demografiai profil
Férfiak kbréeben
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Legnépszeriubb markak arctisztito termeék tipusonként

Férfiak kbrében

ARCLEMOSO
GEL

Garnier | 5 Balea

Balea IIEGNE 4% Avon

Nivea |G 11% Nivea

Clean and Clear | 8% Anaconda
Avon [ 3% Garnier

ARCLEMOSO
TEJ

I 1%

B 167

I 5%

I o

BORRADIR TONIK
Garnier | 252:C'ean and Clear | 15%
Avon I 13% Avon I 1%
Balea [ 13% Garnier |G 14%
Neutrogena [} 8% Nivea |G 12%
Clean and Clear [l s% Balea | 10%
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Brand mapping: adott termékpiaci szereplok fogyasztoi bazisa marka- és
arvezeéreltség szempontjabél az arctisztité termékek piacan

B marka

ARVEZERELTSEG

D marka

ARVEZERELT FOGYASZTOK
F marka

‘ ‘ MARKAVEZERELT FOGYASZTOK

E marka
A marka

C marka

MARKAK FOGYASZTOI
BAZISANAK MERETE

MARKAVEZERELTSEG

v
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Arctisztito gélek hasznaléinak attittdjei

Kilsé megjelenést illetd attitlidok

FONTOS SZAMUKRA A DIVAT.
A JOLOLTOZOTTSEG

* Fontos, hogy meg6rizzik fiatalos kuls6nket

68% +17%
* Fontos, hogy vonzok legylnk a masik nem szamara
71% +9%
« Odafigyelek a kulsémre 68% +20%

* Alegutolso divat szerint 0ltozkodom 25% +10%
* Elsdsorban kényelmi szempontok alapjan valasztok ruhat 70% -4%

+ Sajat izlésem, stilusom szerint vasarolok ruhat, s a divat kevésbé befolyasol 80% +10%
+ Fiatalosan 6ltozkodom 80% +24%
* Fontos szamomra, hogy j6l 6lt6zottnek tlnjek 67% +24%

SZERETNEK TETSZENI
MASOKNAK

Szeretek napbarnitott lenni még télen is

35% +16%
Ha megengedhetném, én is szivesen alavetném
magam egy plasztikai mitétnek 27% +11%
Fitt és aktiv akarok lenni 83% +24%
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*+2% [ -2%: a teljes mintatdl valo eltérés




Arctisztito termékeket hasznalok médiafogyasztasi jellemzoi
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