
A (nagy) gépek és járművek világa

esettanulmány



Léteznek tipikus „Opel-tulajdonosok”? Kiknek tudjuk eladni az Opel autókat? 

Kihívás: Opel márkára specializálódott autókereskedés lehetőségeinek 

felmérése

Megközelítés: TGI adatok átfogó elemzése, a magyar autós állomány 

részletes bemutatása, fókuszálva autóvásárlás során felmerült döntési 

helyzetek kezelésére, valamint ezen belül az Opel szerepére

Insight: Az elöregedett magyar autós állományt elsősorban még mindig 

használt autókból frissítik. Az autóvásárlásnál a márka kiemelt fontosságú. 

Az Opel tulajdonosok jól körülírhatóak a vásárlói magatartást leíró 

attitűdökkel, így jól célozható a kommunikáció a potenciális Opel 

vásárlókra. 

Hatás: A márkalojalitást figyelembe véve a potenciális célcsoportra 

szabható a kommunikáció



A háztartások 44%-ban van legalább egy saját célra használt autó
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Autó saját használatra

Alsókategória

Közép kategória

Felső kategória

3,384 ezer fő mondta, hogy 

háztartásában elérhető saját célra 

személygépjármű. A „középkategória” 

számít a legnépszerűbbnek 

Magyarországon

44,1%
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Magyarországi autós körkép I.
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2 ajtós szalon
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Ferda hátú - 3 ajtós
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KATEGÓRIA

4



Magyarországi autós körkép II.

Source: TGI 2018

49%

36%

7%

3%

Több, mint 10
éves

6-10 éves

3-5 éves

3 évesnél
fiatalabb 9%

12%

16%

52%

Kevesebb, mint 12
hónapja

1-2 éve

3-4 éve

5 vagy több éve

AUTÓ ÉLETKORA VÁSÁRLÁS IDEJE

9%

16%

13%

10%

12%

8%

3%

2%

HUF 0,5 millió alatt

HUF 0,5 - 1 millió

HUF 1 - 1,5 millió

HUF 1,5 - 2 millió

HUF 2 - 3 millió

HUF 3 - 4 millió

HUF 4 - 5 millió

 HUF 5 millió felett

AUTÓ ÁRA

Base: car for private purpose in the household
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20 58 11 7

Opel modellek tulajdonosainak szocio-demográfiai bemutatása

20 18 24 17 20KOR

15-29 y 30-39 y 40-49 y 50-59 y 60-75 y

13 26 36 25
ISKOLAI

VÉGZETT
SÉG

Elementary Vocational Secondary University/College

13 15 37 35
TELEPÜL
ÉSTÍPUS

Budapest County town Other town Village, farm

22 57 13 7
CSALÁDI
ÁLLAPOT

Single Married Lives in a partnership Divorced Widowed

Opel tulajdonosok

OPEL ASTRA 

RÉGI

OPEL CORSAOPEL ASTRA ÚJ

11 14 37 38

15 31 32 22

19 17 22 19 23

28 53 12 3

12 15 40 34

10 19 37 34

25 21 27 15 11

22 58 12 6

15 18 37 30

13 22 38 27

20 18 24 15 24

64% 53% 63%61%
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Opel és Suzuki a legnépszerűbbek

8%
7%

8%

7%
7%

2014 2015 2016 2017 2018

Opel Ford Volkswagen Toyota Skoda Suzuki Renault Kia Citroën Peugeot Dacia Nissan Fiat

7% a magyar 15-75 éves lakosságnak 

rendelkezik Opel-lal a háztartásában
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Fogyasztói magatartás szempontjából az Opel tulajdonosok leginkább a 

Suzuki és a Renault tulajdonosokhoz állnak közel

Opel
Ford

VW

Toyota

Skoda

Suzuki
Renault

Kia
Citroën

Peugeot

Dacia

NissanFiat

Consumer elite

Achievers

Experience-gatherers

Hedonistic belongers

Belongers moderate

Sustainers

Laggers

Not classified

Fogyasztói Életstílus Tipológia

Base: Owned car by producer
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